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POVESTEA DIGITALA - O METODA SIMPLA
SIUN INSTRUMENT DE LUCRU EFICIENT
IN BIBLIOTECA

Abstract

The storytelling method has become one
of the preferred communication methods for
the simple fact that it is effective. This method
has also been applied by the author in the li-
brary. Digital story is a simple way to work and
an effective tool to promote library.

Keywords: Storytelling, digital story, com-
munication, library promotion.
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A spune povesti este una dintre cele
mai firesti activitati ale oamenilor. Consti-
enti sau nu, construim, ascultam si naram
povesti in fiecare zi. Astfel, metoda poves-
tirii a devenit una dintre metodele prefe-
rate de comunicare, pentru simplul fapt
ca este eficienta. Aceasta metoda am apli-
cat-o si in biblioteca prin povesti digitale.

Liliana JUC,
sef oficiu copii, Filiala , Targoviste”

Competentele obtinute in urma deco-

dificarii povestii digitale:

+ imbundtatirea procesului de munca
prin integrarea TIC in activitatea bi-
bliotecii;

« promovarea imaginii bibliotecii in
multimedia.

Obiective generale:

« incadrarea in programul european
Grudiving - invatare pe tot parcur-
sul vietii;

+ insusirea tehnicii de realizare a po-
vestii digitale;

+ constientizarea importantei poves-
tii digitale.

Obiective operationale:

- definirea povestii digitale;

- asimilarea criteriilor de realizare a
unei povesti digitale;
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- familiarizarea cu programul de cre-
are si editare video — Windows Live
Movie Maker; programul de inregis-
trari audio - Audacity;

« aplicarea tehnicilor interactive de
grup.

Daca ar fi sa definim povestea digitala,
am formula simplu - o naratiune spusd cu
si prin imagini, insotitd de muzicd, menitd sa
provoace interes.

Ce este povestea digitald? Istorie /
intamplare / experienta trdita / eveni-
ment etc.

Ce reprezintd povestea digitald? Un
mod de a socializa.

Care este sfera de utilizare a povestilor
digitale? Cea mai diversa: invatdmant, sana-
tate publica, servicii sociale, muzee, biblio-
teci etc. Povestile digitale contribuie la:

+ conservarea memoriei locale a co-

munitatilor;

- arhivarea istoriei orale din perspec-
tiva publicului;

« relatarea evenimentelor istorice;

« perpetuarea amintirilor;

+ mediatizarea unor experiente de
viata.

Cum am decodifica povestea digitald?

Digital storytelling este o productie
media ce incorporeaza audio, video, fo-
tografii, muzica. Din toate aceste elemen-
te se creeaza un colaj digital de cateva
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minute prin care creatorul materialului
isi spune istoria / povestea. La realizarea
povestii digitale sunt combinate mai mul-
te programe speciale, precum Microsoft
PhotoStory, Movie Maker, Audacity. Pro-
cesul de realizare a unei povesti digitale
cuprinde: identificarea ideii, explorarea
temei, scrierea scenariului, crearea unui
plan / storyboard, crearea sau colectarea
de imagini, audio si video, imbinarea /
sudarea elementelor adunate si editarea
povestii digitale. Urmeaza partajarea po-
vestii pe retele de socializare si primirea
de feedback.

De ce am alege noi, bibliotecarii, poves-
tea digitald ca metodad inovatoare de lucru?

+ Pentru ca toata lumea are multe de
spus.

 Povestea ii face pe oameni mai em-
patici.

+ Povestea e cel mai lesne mod de a
comunica / de a informa.

« Povestea este o metoda simpla de
lucru.

« Povestea este un instrument efici-
ent de promovare a imaginii bibli-
otecii.

Daca ar fi sa generalizam, am spune
asa: este usor de accesat, de invdtat si de fo-
losit!

Am mai pleda pentru povesti digita-
le si din simplu fapt ca ele ies din cliseul
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transmiterii unei informatii, invitand ci-
titorul intr-o voiaj in care va afla macar
un lucru interesant, captivant, curios sau
amuzant, si care, intr-un fel sau altul, il mo-
tiveaza. Informatiile transmise sub forma
de povesti imprumuta din oralitatea aces-
tora si devin, astfel, mult mai usor de im-
partasit altora, comunitatii.

Ce putem face prin intermediul poves-
tilor digitale: sa relatam un fapt, sa comu-
nicam despre un eveniment, sa descriem
o personalitate, sa prezentam o carte / o
opera, sa oferim o sugestie / o solicitare,
sa ne promovam serviciile, programele de
lectura etc. Astfel, povestea digitala a de-
venit atat o metoda ce faciliteazd munca
bibliotecarului si o face mai atractiva pen-
tru publicul cititor, cat si un instrument efi-
cient de promovare a imaginii bibliotecii
in comunitate.

Povestile digitale sunt o indeletnicire
la indeméana tuturor. Si totusi, pentru a
crea o poveste care sa fie placuta si memo-
rabild, e nevoie de multa munca si talent.
O idee geniala exprimata intr-un limbaj
precar, va diminua din eficienta si calitatea
povestii. Daca sunt bine spuse, povestile
adauga plusvaloare, adica ofera o noua
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dimensiune emotionala comunicarii, pro-
voaca empatie, genereaza simpatie si aju-
ta privitorul / ascultdtorul sa retina mult
mai usor informatia. Povestea digitala an-
treneaza auditoriul la cunoastere, reflec-
tie, noutate si il angajeaza intr-o relatie de
durata cu biblioteca.

Care sunt ingredientele unei povesti
bine scrise?

Indiferent de forma pe care o va avea
povestea, fie ca este vorba despre un clip
sau un text, exista cateva reguli si princi-
pii unanim valabile, este delimitarea clara
a momentelor subiectului. Componente
esentiale pentru orice mesaj care va lua
forma unei povesti sunt: expozitiunea,
intriga, desfasurarea actiunii, punctul cul-
minant si deznodamantul. Bine ar fi ca
orice poveste sa contina o sincopa, care
sa determine cititorul sa se intrebe ce va
urma, sd vrea sd afle informatii suplimen-
tare, sd stea cu sufletul la gura pana la ma-
rea dezvaluire. Povestile nu trebuie sa fie
neapdrat fabuloase, ci autentice, pentru
a patrunde la nivelul emoatiilor si trairilor
umane.

Povestea nu este doar instrumentul
prin intermediul caruia transmitem niste
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informatii, mesaje de promovare. Orice
poveste trebuie sa aiba o morala, adica sa
fie o poveste cu impact asupra publicului.
O poveste care nu genereaza o schimbare
de atitudine, de perceptie sau de compor-
tament este una care nu si-a atins scopul.
Exista mai multe tehnici prin care putem
obtine un efect persuasiv si anume: apelul
la emotii, apelul la umor. Apelul la emotii
exploateaza puterea de empatie, iar ape-
lul la umor atrage bundvointa audientei
fata de mesajul transmis.

Demonstrarea povestilor digitale atat
in incinta bibliotecii, cat si extramuros au
captat atentia copiilor si au provocat inte-
resul cadrelor didactice, dar nu numai al
lor, pentru noua modalitate de prezentare
a informatiei. Si chiar au solicitat initiere in
acest subiect, altfel spus, au generat ideea
unui nou serviciu Invdtdm sd credm povesti
digitale. Astfel, biblioteca a devenit un fa-
cilitator avizat pentru cei care doresc sd
primeasca instruire in acest sens. in felul
acesta, membrii comunitatii au posibilita-
tea sa creeze propriile lor povesti care le-ar
utiliza in domeniile unde profeseaza si ar
impartasi experientele lor publicului larg.

Cunostintele, abilitatile, pe care le-am
acumulat in cadrul cursului de instruire
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Povesti digitale, organizat de Centrul de
Excelentd Profesionala pentru Bibliotecari,
au fost transmise altor colegi de la filialele
Bibliotecii Municipale ,B.P. Hasdeu’, in ca-
drul atelierului profesional Povesti digitale,
initiat de acelasi centru.

Pentru a excela ca formatori de forma-
bili avem si o pagina pe Facebook - Gru-
pul Povesti digitale. Aici sunt adunate toate
povestile realizate de formatori si forma-
bili, iar membrii grupului isi impartasesc
din experientd, oferindu-si suport infor-
mational necesar, evalueaza si recenzeaza
povestile.

Folosind tehnica povestilor digita-
le, bibliotecarii si utilizatorii serviciilor de
biblioteca inregistreaza succese. Asta ne
permite sa afirmam ca povestea digitala
este o metoda simpld de lucru si un in-
strument eficient de promovare a imaginii
bibliotecii.
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