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INFORMATIA ECONOMICA - ELEMENT IMPORTANT
AL SISTEMULUI COMUNICATIILOR SOCIALE

Natalia CHERADI,

director adjunct, Biblioteca Stiintificd, ASEM

Abstract

The paper is devoted to the economic com-
ponent of the modern society, which conducts
the most of social processes and phenome-
non. Consequently, the economic information
plays an important role as a decisive factor in
providing progress of some economic stable
and efficient process. The definition of the na-
ture of economic information can be achieved
in connection with economics. The definition
of economic information is analyzed and clas-
sified as an object of meeting requirements of
the information’s users.

32

Keywords: economic information, infor-
mational needs, informational services, infor-
mational market, informational system, eco-
nomic communication

Tendinta principald in dezvoltarea
lumii moderne este orientarea ei spre un
nou tip de societate, bazat pe recunoaste-
rea rolului prioritar al informatiei in toate
sferele vietii.

In repetate randuri, profesorul lon Sto-
ica sustine ca ,problemele informatiei se
regdsesc in orice camp al gandirii si prac-
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ticii umane. Din acest grad de generalitate
decurg dificultatile demersului teoretic. De
aceea, e mai utila restructurarea diverselor
domenii de activitate din perspectiva in-
formationala, decat incercarea de a aduce
in sfera informatiei problemele specifice
fiecarui domeniu™'.

Un segment important al societatii
contemporane este cel economic, care di-
rijeaza majoritatea proceselor si fenome-
nelor sociale. Prin urmare, un rol tot mai
mare fi revine informatiei economice, ca
un factor decisiv in asigurarea desfasurdrii
unor procese economice stabile si eficien-
te.

Ritmul dezvoltdrii civilizatiei umane
devine tot mai dinamic. O caracteristica
esentiald a timpului este revolutia infor-
mationala si globalizarea economiei. Eco-
nomia mondiala devine un camp unic, in
care castiga acela, care implementeaza
mai rapid noile idei, inventii, tehnologii.
Resursele informationale ajung sé fie con-
siderate drept factor economic principal,
deopotrivd cu cele naturale, de munca
si de capital, primind denumirea de neo-
factor al dezvoltarii economice?. Aparitia
noilor tehnologii si patrunderea lor in di-
verse sfere ale activitatii umane pun baze-
le dezvoltarii comunitatii informationale
mondiale. Constituirea unui tip conceptu-
al nou de societate, spre care este orien-
tatd civilizatia contemporand, semnifica si
schimbari radicale in relatiile economice si
sociale. Functionarea statului, a sferelor lui
sociale, politice, economice, industriale si
militare depinde tot mai mult de functio-
narea retelelor informationale, a comple-
xelor tehnologice moderne.

1STOICA, I. Informatie si comportament. In: Stoi-
ca, |. Informatie si cultura. Bucuresti: Ed. Tehnica,
1997, p. 34.

2GHINARARU, C. Elemente fundamentale de eco-
nomia informatiei. Bucuresti: Ed. Fundatiei ,Ro-
mania de Maine”, 2002, p. 6-7.
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in acest context, este de remarcat
cresterea considerabila a rolului informa-
tiei economice pentru comunitatea uma-
na. Precum estimeaza cercetatorii straini,
pierderea a 20% din informatia comerciala
duce, in 60 la suta din cazuri, la falimen-
tul firmeis. Astfel, calitatea, exactitatea si
operativitatea transmiterii si receptionarii
informatiei conditioneaza procesul de lu-
are a deciziilor la toate nivelele si in toate
domeniile activitatii umane.

in activitatea economica, in ultimul
timp, se pune accentul nu numai pe sfera
productiei materiale, ci si pe cea a utilizarii
resurselor informationale, drept dovada fi-
ind aparitia conceptelor de produse si ser-
vicii informationale. Tot mai des in editiile
de specialitate este vehiculat conceptul
de capital informational. Esenta acestuia
consta in faptul ca ,informatia si cunostin-
tele sunt tratate ca un nou factor de pro-
ductie; alaturi de pietele de marfuri si de
capital apare piata informatiei. Cunostin-
tele, calificarea, nivelul profesional, capa-
citatile creative sunt privite ca noi calitati
importante pe piata muncii. Este evident,
ca posedarea informatiei necesare permi-
te obtinerea rapida a avantajelor geopoli-
tice, economice etc. Toate acestea justifica
aparitia si existenta conceptului de capital
informational™.

Insusi contextul utilizdrii termenului
mentionat presupune dezvoltarea proce-
selor de comercializare a informatiei. Un
aspect al problemei il prezinta faptul ca
informatia in calitate de capital nu exista
in prezent in spatiul economic mondial, si
deseori costul resurselor informationale

3@ENOPOB, B. Ponb HaunoHanbHoM 6ubnnoTekn
B MHOOPMALIMIOHHON SKOHOMUKE: C aKLLEHTOM Ha
onbIT POCCMINCKON FrocyaapcTBEHHON 6rbnuoTe-
ku [online]. Disponibil: http://www.ifla.org/IV/
ifla72/index.htm

4+ BONNOKNTUH, A. O noHATUN «MHPOPMALNOH-
HbliA KanuTan». In: Acta Academia 1999. Ch.: Evrica,
1999, pp. 230-231.
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depaseste costul purtatorilor. Prin urmare,
fiecare tara trebuie sa ia masuri in vederea
elaborarii propriei politici informationale,
determinand, ce parte a resurselor infor-
mationale sociale poate fi oferita gratis si
la acces liber, pentru a asigura realizarea
dreptului la informatie si a nu prejudicia,
totodatad, interesele si securitatea statului.
Dupa cum remarca mai multi cercetatori,
»astazi, in conditiile expansiunii societatii
informationale, apare o noud folie, o noua
polarizare — intre cei care stapanesc infor-
matia, sursele cunoasterii si cei care sunt
privati de acest mijloc si de acces la cu-
noastere™.

In acelasi timp, se constata ca ,in zile-
le noastre nu exista nicio modalitate de
aplicare a muncii, care sa nu semnifice
totodata si aplicare a informatiei. Mode-
lul informational al cresterii economice
se caracterizeaza prin faptul ca informa-
tia devine un obiect universal, un mijloc
universal, precum si un produs universal
al muncii umane”. O trasatura caracteris-
ticd a modelului informational de creste-
re economica este considerat faptul c3,
consumul de informatie, spre deosebire
de consumul de materie prima si energie,
micsoreaza entropia in sistemul producti-
ei sociale si sporeste gradul de organizare
a mediului, in care are loc procesul de pro-
ductie’.

In etapa actuala, un rol major capata
studierea rolului si locului informatiei in
procesele economice, care au loc in soci-
etate. Majoritatea cercetatorilor eviden-
tiaza informatia social-economicd, ce este
tratata ca un sistem integru, constituit din

*GRIBINCEA, A.; SOFRONIE, S.; DIMO, O.Valul glo-
balizarii si repercusiunile lui asupra economiei. in:
Economie si sociologie. 2001, nr. 3, p. 19.

S HUMETOPOJLIEB, P. SxoHOMKKa MHbopmaun-
OHHOro NPOW3BOACTBA: CTAHOBJIEHWE, Pa3BUTHE,
nepcnekTusbl. In: BecmHuk Mockoackozo YHusep-
cumema. Cepus dkoHomuka. 1997, nr. 1, p. 76.
’Ibidem, p. 77.
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trei subsisteme: informatia economica, in-
formatia juridicd, informatia sociologica®.

Informatia social-economica este
obiectul satisfacerii necesitatilor informati-
onaleale utilizatorilor din sfera economica.
Determinarea esentei informatiei econo-
mice nu poate fi realizata fara o abordare
a disciplinelor ce se intersecteaza cu eco-
nomia. In prezent, informatia economica
este tratata pe baza corelarii aspectelor
economic, social si juridic si este sustinuta
ideea ca nu exista informatie economica
sabsolutd’, izolatd de informatia juridica
si de informatia sociologica. Aceste tipuri
de informatie se afld in puternice relatii de
reciprocitate, deoarece toate problemele
economico-juridice au loc in societate si
se desfasoara in cadrul unui anumit sistem
social.

Astfel, informatia social-economicd
poate fi definita ca ,informatia din dome-
niul economiei, jurisprudentei, sociologiei,
avand menirea sa contribuie la satisface-
rea deplind a necesitatilor informationale
ale utilizatorilor de informatii”.

Lucrarile de specialitate din domeniul
managementului fac frecvente referiri
la informatia economicd. Continutul ter-
menului ,informatie economica” poate fi
conturat in doua acceptiuni. Pornind de la
faptul ca orice organizatie este o unitate
economicd, orice informatie care este tra-
tata in cadrul ei poate fi considerata drept
economicd, deoarece, direct sau indirect,
contribuie la realizarea obiectivelor pre-
conizate. Intr-o acceptiune mai restranss,
informatiile economice sunt cele folosite
nemijlocit in procesele economice ale or-
ganizatiei. Din examinarea multiplelor si
variatelor caracteristici pe care le prezinta
informatia economica, putem desprinde
anumite elemente importante din punct
de vedere managerial si organizational.

8 CEMEHOBA, T.I[. DkoHOMuYecKasa 6ubnuorpa-
¢éua. M.: MI'YK, 2000, p. 23.
°Ibidem, p. 29.
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Astfel, informatia este o materie prima
implicata in toate activitatile organizatiei.
Orice proces de muncd, indiferent de na-
tura sa, se bazeaza pe informatii™.

In acest context, informatia economi-
cd se prezintd ca unul dintre subsistemele
de baza ale informatiei social-economice.
Conceptele utilizate pentru a desemna
informatia economica sunt multiple. Dife-
riti cercetatori interpreteaza conceptul de
informatie economica drept un gen al in-
formatiei, in general; parte componentd a
informatiei stiintifice; informatie despre re-
latiile economice si procesele din sfera de
productie; informatie din sfera productiei;
un subsistem al gestiunii economice'.

Care este cauza acestei ambiguitati de
pareri in definirea informatiei economice
si cum explica acest fapt specialistii? Pri-
ma cauza este abordarea uniaspectuala a
acestui concept, plecand de la problemele
economice particulare. Adouacauza - spe-
cialistii identifica informatia economica cu
alte genuri de informatie: stiintificd, de pro-
ductie, tehnicd. Pe langa acestea, esenta
informatiei economice pana in prezent nu
este suficient studiata. Acest fapt influen-
teaza negativ asigurarea informationala a
domeniului economic, deoarece centrele
de informatii au dificultati in procesul de
identificare a informatiei economice in
flux stabil, avand particularitatile sale.

Toate aceste concepte nu se contrazic,
ci se completeaza reciproc. Generalizand
cele mentionate, am putea sustine defini-
rea informatiei economice ca fiind,,informa-
tia aparuta in urma activitatii economice,
avand menirea de a influenta dezvoltarea
stiintei economice, practicii economice, in-
struirii economice prin intermediul satisfa-
cerii cat mai depline a necesitatilor infor-

19Sistemul informational-managerial al organiza-
tiei. Bucuresti: Ed. Economicd, 2001, pp.10-11.

" CEMEHOBA, T.[. SkoHoMuYecKas 6ubnunorpa-
dua. M.: MI'YK, 2000, p. 29.
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mationale ale utilizatorilor de informatii”2.
In acelasi timp, este de remarcat impor-
tanta matematicii, informaticii si statisticii
pentru efectuarea studiilor si cercetdrilor
in toate ramurile economiei, precum si
pentru realizarea activitatii practice.

In calitate de factori care genereaza
aparitiainformatiei economice pot fi numi-
te urmatoarele: stiinta economics; practica
economicd; tehnologiile informationale in
domeniul economic; invatamantul econo-
mic; piata produselor si serviciilor informa-
tionale de profil economic'. Acesti factori
sunt constantele care stau la baza distinc-
tiei informatiei economice. Primul criteriu
al diferentierii informatiei economice este
sfera activitatii economice (stiinta econo-
mica si practica economica). Pe baza aces-
tui criteriu distingem urmatoarele genuri
de informatie economica: stiintifica (in
publicatii); din sfera practicii economice;
de gestiune economicad (in documente, in-
structiuni, rapoarte, documente normati-
ve si regulamentare).

In cadrul sferelor de activitate econo-
mica, informatia economica se diferentia-
za dupa: continut; functia de management;
caracterul de influentd asupra consumato-
rilor; rolul in economia nationald; raportul
stiintei economice cu ciclul ,stiintd — tehno-
logie - productie”. O alta distinctie este cea
care repartizeaza informatia economica
dupa continut: faze si procese ale reproduc-
tiei (informatia privind productia, distri-
buirea, schimbul si consumul); elemente si
factori ale reproductiei (informatia privind
populatia, resurse umane si resurse natu-
rale, produse si servicii, resurse financiare
etc.); unitati structurale (informatia privind
ramura economiei, raioane sau zone eco-
nomice, intreprinderi, organizatii etc.).

Aceasta repartitie permite concreti-
zarea celor trei categorii de informatii: in-
formatie conceptuald, informatie metodicd,

2|bidem, p. 32.
3|bidem, p. 34.
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informatie factograficd. Ca informatie de
ramura, informatia economica poate fi
diferentiata in: documentard, factograficd,
bibliografica.

in prezent, informatia este considerata
in tdrile dezvoltate drept caracteristica de
baza a sistemului relatiilor sociale. Aspec-
tul informational si comunicational atrage
tot mai mult atentia cercetatorilor. Exista
diverse studii in domeniul filosofiei consa-
crate problemelor sociale si economice ale
societatii postindustriale. Majoritatea din
ele trateaza influenta procesului de infor-
matizare asupra societatii, statului, cultu-
rii, psihologiei umane. Totodatd, in ultimii
ani apar lucrari, ce analizeaza anume as-
pectul economic al industriei informatiei.
Acestea pun in discutie problemele masu-
rdrii si aprecierii valorii informatiei, eficien-
tei economice a activitatii informationale,
formarii pietei produselor si serviciilor in-
formationale etc. Pand in prezent nu este
suficient cercetatd problema informatiza-
rii economiei, fiind o problema complexa
si specifica. In acelasi timp, studierea pro-
blemei date este deosebit de importan-
ta in conditiile in care informatia devine
drept factor principal si premisa funda-
mentala a cresterii economice in lumea
contemporana.

Informatizarea economiei este un pro-
ces de transformare a informatiei intr-o
resursa economica de importanta majo-
rd. Acest proces are loc prin intermediul
tehnologiilor informationale, care ofera
oportunitati conceptuale noi pentru so-
lutionarea problemelor economice si so-
ciale, pentru constituirea unui nou tip de
relatii economice. Prin urmare, informati-
zarea economiei presupune o stransa in-
terconexiune intre problemele economice
si sociale. Totodata, procesul dat necesita
un nivel mai inalt al dezvoltarii stiintelor
fundamentale si aplicate, ceea ce isi ga-
seste expresia in aparitia noilor tehnologii
informationale si a mijloacelor de produc-
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tie. Acestea, la randul lor, stimuleaza evo-
lutia tehnico-stiintifica a societatii in baza
instrumentelor informationale noi de cer-
cetare si analiza. Asadar, este evidenta co-
relatia dintre sferele economica si tehnica
in conditiile informatizarii: realizdrile teh-
nico-stiintifice obtinute de societate devin
o0 parte importanta a resurselor informati-
onale nationale.

Examinarea esentei si a caracteristici-
lor de baza ale informatizdrii economiei
este necesara pentru formarea conceptiei
unitare despre piata produselor si servicii-
lor informationale in domeniul economic,
ca un element constitutiv al pietei pro-
duselor si al serviciilor informationale, in
general. Notiunea de piatd, in contextul
societdtii informationale, difera de inter-
pretarea traditionald a pietei in societatea
industriald. Piata produselor si serviciilor
informationale reprezintda un sistem co-
municativ, dispunand de o baza tehnica
corespunzatoare — mijloace electronice de
prelucrare si de transmitere a informatiei.
in conditiile societétii informationale piata
este deja nu numai un loc unde se vinde
si se cumpard, ci si o retea de comunicatii
electronice, prin intermediul careia este
posibila comercializarea produselor, des-
fasurarea negocierilor, incheierea contrac-
telor, depasindu-se astfel bariera de timp
si spatiu.

In noua societate informatia devine
drept marfa, cu valoarea si cu particula-
ritatile sale specifice, fapt conditionat de
doi factori principali: cresterea generald a
necesitdtilor informationale si dezvoltarea
sferei produselor si serviciilor informationa-
le'. Una dintre particularitatile de baza ale
pietei in conditiile informatizarii este fap-
tul cd suprasaturatia acesteia cu produse
si servicii stimuleaza agéntii economici la
urmarirea permanenta a realizarilor teh-
nologice in domeniu, la cdutarea pe pia-

* CEMEHOBA, T.[. SkoHoMUYecKas 6bubnuorpa-
¢éua. M.: MI'YK, 2000, p. 57.
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ta a locului pentru noi marfuri si servicii.
Calitatile distinctive ale pietei produselor
si serviciilor informationale depind si de
infrastructura acesteia, care fi confera ca-
racteristici noi, importante. in conditiile
informatizarii pe piata apar mijloace elec-
tronice de circulatie si evidenta, cum sunt
cardurile bancare, actiunile electronice,
sistemul de barcod, ce contribuie la spori-
rea operativitatii si se simplifica considera-
bil calculele necesare.

O trasatura fundamentald a societatii
informationale este accesul liber la infor-
matie, inclusiv la informatia economica,
de afaceri, fapt ce asigura integritatea
pietei, precum si reglementarea pretu-
rilor la marfuri si servicii. Personificarea
consumului este o trasdtura importantd a
economiei in epoca informationala. Prin-
cipala resursa a societatii postindustriale,
potrivit lui G. Bell, este capitalul uman®. In-
formatia devine pe zi ce trece un factor de
importantd decisiva in asigurarea desfa-
surdrii unor procese economice stabile si
eficiente. Cunostintele, informatia capata
valoare exceptionald, dacd sunt solicitate.
Comertul cu informatii tinde sa creasca in
contextul economiei mondiale; studiile in
domeniul strategiilor comunicationale de-
vin tot mai importante. Sensul si ratiunea
acestor procese, insd, consta in asigurarea
conditiilor necesare pentru existenta si
progresul civilizatiei umane, ale statelor
lumii, ale fiecarui individ in parte.

in zilele noastre este evident faptul
ca internationalizarea si globalizarea eco-
nomiei contemporane impune agentilor
economici sa se integreze in relatiile eco-
nomice internationale cu strategii si teh-
nici adecvate. Nicio activitate economica
nu poate fi conceputd fara procesul de
comunicare, fara schimbul activ de infor-
matii. Potrivit opiniilor unor cercetatori,

> GRIBINCEA, A. Economie si raspandirea infor-
matiei. In: Acta Academia 1999. Ch.: Evrica, 1999,
p. 296.
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»asupra procesului comunicational se
rasfrang problemele codificarii si decodi-
ficarii mesajelor, fiind legate de probleme
lingvistice, simboluri si aspecte culturale
diferite™s.

in noile conditii informatia devine un
factor de influenta majora asupra tuturor
domeniilor vietii umane, contribuind ast-
fel la formarea unor noi relatii economice.
Pentru societatea informationald e carac-
teristica economia produselor intelectuale,
in care isi gasesc realizare cunostintele noi
elaborate de omenire. Sectorul principal al
societatii informationale este, prin urmare,
piata produselor intelectuale, care reprezin-
ta o formatiune complexa si se descompu-
ne in mai multe subsisteme, ce interactio-
neaza si se completeaza reciproc.

Daca piata produselor informationale
este o componenta obligatorie a societatii
informationale, infrastructura informatio-
nald este un element necesar al economi-
ei produselor informationale. In conditiile
informatizdrii se creeaza o infrastructura,
in cadrul careia oamenii obtin mijloace
necesare pentru a receptiona, a pastra si
a transmite informatia. Rolul principal in
crearea produselor informationale fi revi-
ne omului. O importanta deosebita le revi-
ne, de asemenea, si structurilor ce asigura
functionarea tehnologiilor informationale
in societate.

Asadar, drept elemente constitutive in
procesul de creare a produselor informati-
onale se prezinta informatia, cunostintele,
produsele intelectuale, oamenii, tehnologi-
ile informationale si structurile ce asigurd
functionarea acestor tehnologii. Aici preci-
zam doua aspecte: informational, repre-
zentat de bancile de date si de cunostinte,
retelele informationale internationale etc.;
economic, care asigura mijloace financiare

1GRIBINCEA, A.; JUC, N. Strategia comunicarii in
spatiul international. Tn: Symposia professorum.
Seria Economie. 1999, p. 60.
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necesare realizarii aspectului informatio-
nal.

in afara de aceasta, o importantd ma-
jora in conditiile pietei informationale ca-
pata activitatea de marketing, menita sa
influenteze cerintele informationale ale
utilizatorilor de informatie economica in
sensul formarii imaginii pozitive si pro-
movarii produsului sau serviciului oferit.
Drept componenta principala pe piata
produselor si serviciilor informationale in
domeniul economic se prezinta informa-
tia social-economica.

Finalizand cele expuse, concluzionam
cainformarea economica, care in conditiile
actuale ale economiei de piata se dezvolta
sub influenta constituirii pietei produselor
si serviciilor informationale, formarii unei
noi infrastructuri informationale, imple-
mentarii noilor tehnologii de transmitere
si receptionare a informatiei, constituie un
element important in sistemul de comu-
nicatii sociale. Informatia economica se
prezintd ca unul din subsistemele de baza
ale informatiei social-economice, apare
fn urma activitatii economice, avand me-
nirea de a influenta dezvoltarea stiintei
economice, practicii economice, instruirii
economice prin satisfacerea necesitatilor
informationale ale consumatorilor.

Tehnologiile informationale si asigura-
rea informationala patrund in toate sferele
vietii, oferind noi oportunitati de realizare
a comunicarii. Rezultatul acestor schim-
bari influenteaza puternic domeniul eco-
nomic. In aceasta ordine de idei, sporeste
volumul informatiei economice si viteza
transmiterii acesteia, accesibilitatea pen-
tru toti consumatorii de informatii eco-
nomice. Tehnologiile de retea faciliteaza
transmiterea imediata a informatiei in mai
multe directii simultan, pastrarea si mul-
tiplicarea ei, depasind bariera de timp si
spatiu. O actualitate tot mai mare in lumea
afacerilor capata problemele securitatii in-
formatiei economice, posibilitatii transmi-
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terii la distanta si prelucrarii ei operative.
Comunicatiile in economia globald con-
temporana reprezinta nu numai un mod
de transmitere a datelor, dar si un mijloc
al luarii deciziilor manageriale, incheierii
contractelor, cooperarii stiintifico-practi-
ce, instruirii si familiarizarii cu experienta
mondiala. Exploatarea sistemelor comu-
nicationale contemporane devine cea mai
rentabila afacere si un factor important al
dezvoltarii economiei nationale.

Referinte bibliografice

1. GHINARARU, C. Elemente fundamentale
de economia informatiei. Bucuresti: Ed. Fundatiei
+Romania de Maine”, 2002. 120 p.

2. GRIBINCEA, A.,; SOFRONIE, S.; DIMO, O.
Valul globalizarii si repercusiunile lui asupra eco-
nomiei. In: Economie si sociologie. 2001, nr. 3, pp.
17-23.

3. GRIBINCEA, A, JUC, N. Strategia comuni-
carii in spatiul international. In: Symposia profes-
sorum. Seria Economie. 1999, pp. 60-63.

4, GRIBINCEA, A. Economie si raspandirea
informatiei. In: Acta Academia 1999. Ch.: Evrica,
1999, pp. 296-297.

5. Sistemul informational-managerial al or-
ganizatiei. Bucuresti: Ed. Economica, 2001. 488 p.

6. STOICA, |. Informatie si comportament. in:
Stoica, |. Informatie si culturd. Bucuresti: Ed. Tehni-
cd, 1997.227 p.

7. BONOKNTWH, A. O noHatum «nHdopma-
LMOHHbIN KanuTan». In: Acta Academia 1999. Ch.:
Evrica, 1999, pp. 230-231.

8. HWKEFTOPOLLEB, P. SxoHOMUKa UH$op-
MaLMOHHOIO NPOW3BOACTBA: CTaHOBNEHUE, pa3-
BUTUE, NepcnekTuBbl. In: BecmHuk Mockoeckozo
YHusepcumema. Cepusa dkoHomuka. 1997, nr. 1,
pp. 72-81.

9. CEMEHOBA, I'T. 9koHOoMKnYecKasa 6ubnuo-
rpadua. M.: MI'YK, 2000. 320 p.

10. ®EJOPOB, B. Ponb HauunoHanbHol 616-
NNOTEKN B MHPOPMALIMOHHON SKOHOMMKE: C akK-
LeHTOM Ha onbIT POCCMIACKON rocyaapCTBEHHOMN
6ubnuotekm [online]. Disponibil: http://www.ifla.
org/IV/ifla72/index.htm

Biblioteca Municipala,Bogdan Petriceicu Hasdeu”



